《广告调查》（课程代码：    ）课程考试大纲
 

高等教育自学考试是对自学者进行的以学历教育为主的国家考试，是个人自学、社会助学和国家考试相结合的高等教育形式。按照《高等教育自学考试课程考试大纲》的要求以及全国统考课程命题的有关规定，特制定本大纲。
一、课程性质和考试目标
1．课程性质

    本课程以培养广告专业人才，提高广告从业人员业务水平所必须学习和掌握的重要专业技能知识，旨在讲清楚基本的广告调查操作方法，并对各种方法的适用范围和应用方向做较为详尽的解读，使读者能够学以致用。
2．考试目标

通过《广告调查》课程的学习，可以帮助我们了解广告调查和广告研究的几种常用的基础方法，包括二手资料收集、问卷调查法、访谈法、观察法和实验法等。通过掌握广告调查和广告研究的一些基本思路和常用手法，促使学生从学习者变成应用者。
二、考试内容和考核要求
    本课程的考试内容以课程考试大纲为依据。其内容为：
第一章“绪论”需要掌握：广告调查的概念、广告调查发展略述、广告调查的方法、广告调查的伦理与规范、广告调查与新媒体。
第二章“广告调查的流程与管理”需要掌握：广告调查的基本流程与整体方案、广告调查的实施管理。
第三章“广告调查的设计与分析”需要掌握：广告调查的抽样设计、问卷设计、数据分析、报告撰写。
第四章“二手资料的收集与应用”需要掌握：二手资料的定义与收集方法、二手资料的应用。

第五章“问卷调查”需要掌握：问卷调查的概念、执行，问卷调查的抽样方法、调查问卷的设计。
第六章“访谈法”需要掌握：小组访谈法和深度访谈法的定义与实施流程，优势与局限。

第七章“观察法”需要掌握：观察法的概念、操作及应用，参与观察法的概述与应用。

第八章“实验法”需要掌握：实验发的概念、应用；实验法的优势与局限。
三、考试范围和考试说明
    坚持质量标准，注重能力考查，使考试合格者能达到一般普通高等学校同专业同课程的结业水平，并体现自学考试以培养应用型人才为主要目标的特点。
1.考试依据和范围

（1）以全国高等教育自学考试指导委员会颁发的本课程自学考试大纲（见黄京华主编《广告调查》，高等教育出版社2015年出版，2021年12月印刷）为考试依据。

（2）全国高等教育自学考试指导委员会指定的统编教材《广告调查》(黄京华主编，高等教育出版社2015年出版，2021年12月印刷)为考试必读教材。

（3）命题内容覆盖各章。

2.本课程考核的知识与能力的关系

    《广告调查》课程考试，应考核应考者的基本理论、基本知识和基本操作技能，以及联系实际、运用所学的理论分析问题和解决问题的能力，确保考试合格者达到全日制普通高等学校本专业相同课程的结业水平。
考试工作应引导社会助学者全面系统地进行辅导，引导应考者认真、全面地学习指定教材，系统掌握本学科知识，培养和提高运用知识和技能、分析和解决问题的能力。
3.重点与覆盖的关系

试题覆盖到各章，重点章节的内容占试卷内容比例为50-60%。

四、考试形式和试卷结构
1.考试形式为闭卷笔试，答卷时间为150分钟，采用百分制，60分为及格线。

2.考试的题型有：单项选择题、判断题、名词解释题、简答题、论述题。

3.本课程在试题中不同难度要求的分数比例为：容易25%，较易30%，较难35%，难10%。

4.本课程在试题中对不同能力层次要求的分数比例为：识记占20%，领会占20%；简单应用占40%；综合应用占20%。

5.本门课程有无特殊要求（包括考生可携带的工具）：无。

五、《广告调查》课程题型举例

1.单项选择题

（1）（   ）是指总体中的每一个个体都具有同等的被抽选可能性的抽样方法。
A.总本   B.非随机抽样   C.样本   D.随机抽样

（2）（   ）也称定额抽样，是非随机抽样中使用最为广泛的一种抽样方法。     

A.多级抽样  B.固定抽样   C.配额抽样  D.判断抽样

2.判断题
（1）系统抽样和滚雪球抽样都不属于随机抽样。（   ）

（2）问卷设计中不需考虑问题的顺序。问卷经过编排后，每一部分的位置安排都具有一定的灵活性性。（   ）
3.名词解释题

（1）实验单位

（2）抽样框

4.简答题

（1）请简述二手资料的优点与局限性。

（2）请简述判断抽样的优点与局限性。
5.论述题


  （1）试述参与观察法的优点与局限。


  （2）试论述广告调查实施过程中的监督与管理。
