
福建师范大学申请成人高等教育学士学位考试
广告学专业
《传播学概论》课程考试大纲
考试形式：线上考试  考试时间：100分钟

一、课程性质、教学目标

1、 课程性质与设置说明

《传播学》传播学课程是国内新闻传播学科必须开始的核心专业课程，目标是通过中西方传播学理论和实践的系统学习，使学生对传播学的发展，各种理论、流派有一个全面的掌握，同时更重要的是要培养学生利用传播学知识，针对生活中纷繁复杂的传播现象，进行思考、辨析以及进行各种传播实践的实际能力。 

2 、本课程的基本要求

    通过本课程学习，学生应达到以下要求 

A、了解传播学的产生、传播学的研究现状和发展趋势等；了解传播学的学科背景，世界传播研究的发展潮流和中国传播研究的现状 

B、从传播者、受众、信息、符号、媒介、传播技巧、传播环境、传播效果等方面比较系统地掌握传播学的基本概念、基本理论和基本观点； 

了解传播学与各相关学科的知识的交叉性，具备初步的应用传播学理论进行各领域研究的能力。 

C、能运用相关原理分析传播现象并解决日常生活中的一些实际问题，熟练运用社会调查方法，形成较强的传播实践能力。 

二、参考教材（考生自备）
郭庆光 《传播学教程》，2004年版 中国人民大学出版社

三、课程纲要


第一章      传播的研究对象与基本问题
   第一节：从传播的定义看传播学的研究对象
   1、把握传播概念
   2、传播与信息
    信息定义、社会信息的特殊性质
   3、传播的定义和特点
   第二节：传播学是研究社会信息系统及其规律的科学
   传播学的研究对象
   1、播的系统性：社会传播的五种类型（人内、人际、群体、组织、大众） 

   2、社会信息系统的特点：社会信息系统的四个特点 
3、社会信息系统的运行与社会发展；传播障碍与传播隔阂；传播学的任务 
第三节：马克思主义精神交往理论与传播学
1、在人类交往活动的大系统中把握传播：马恩交往理论与美国传播学的本质区别 

2、从物质交往和精神交往的辩证关系中把握传播：精神生产精神交往与物质生产物质交往的辩证关系；精神生产精神交往的独立性和能动性
第二章      人类传播活动的历史与发展
第一节：从动物传播到人类传播
第二节：人类传播的发展进程
1、口语传播时代  2、文字传播时代  3、印刷传播时代 4、电子传播时代
第三节：信息社会与信息传播
第三章      人类传播的符号与意义
第一节：符号在人类传播中的作用
1、符号的定义
2、信号与象征符
3、语言符号与非语言符号
第二节：人类传播中的意义交流
1、意义的定义
2、符号意义的分类
3、传播过程中的意义
第三节：象征性社会互动
1、人类的象征行为
2、象征性社会互动与传播
3、象征文化与现代社会
第四章      人类传播的过程与系统结构
第一节：传播的基本过程
1、传播过程的构成要素 

2、几种主要的传播过程模式： 
（一）直线模式：拉斯韦尔的传播过程模式；香农-韦弗数学模式
（二）循环和互动模式：奥斯古德和施拉姆的循环模式；施拉姆的大众传播过程模式；德弗勒的互动过程模式
3、传播过程的特点
第二节：社会传播的系统结构
1、传播过程研究与传播系统研究
2、系统模式下的社会传播结构
3、社会传播的总过程理论
第五章      人内传播与人际传播
第一节：人内传播
1、人内传播的定义 
2、人内传播的过程与结构 
3、作为社会心理过程的人内传播：米德的“主我与客我”理论；布鲁默的“自我互动”理论；米德关于内省式思考的观点
第二节：人际传播
1、人际传播的定义
2、际传播的动机：人际传播的四个动机；库利的“镜中我”理论
3、人际传播的特点和社会功能：人际传播的四个特点（渠道多方法活、意义丰富复杂、双向性强、非制度化）；人际传播的社会功能两个主要研究领域
4、人际传播与自我表达
第六章      群体传播与组织传播
第一节：群体传播

1、群体的特征与社会功能
2、  群体的概念
3、  群体的社会功能与意义 
4、群体传播及其内部机制
5、 群体传播与群体意识的形成:群体意识三个方面P92;群体意识的形成P92
5、群体规范在群体传播中的作用 
6、  群体压力与趋同心理
7、集合行为中的传播机制：集合行为的概念；集合行为产生的三个条件；集合行为的三种特殊的传播机制
第二节：组织传播
1、组织与组织传播：
    组织的概念与结构特点；组织传播极其功能组织传播的定义；组织传播的四个功能
2、组织内传播的过程与机制
3、组织外传播极其形态
第七章      大众传播
第一节：大众传播的定义、特点与社会功能
  大众传播的定义；大众传播的特点；大众传播的社会功能：拉斯韦尔的三功能学说、赖特的四功能说、拉扎斯菲尔德和默顿的三功能观
第二节：大众传播的产生与发展过程
1、大众报刊与大众传播
2、电报、电影、广播与大众传播；
3、电视媒介与当代大众传播的发展
第三节：大众传播的社会影响
1、大众传播与现代人生活：
2、关于大众传播社会影响的两种观点
3、传播、信息环境与人的行为
大众传播与现代化信息环境
现代社会中“信息环境的环境化”现象
第八章      传播制度与媒介
第一节：传播制度与媒介控制
1、国家与政府四个方面的控制
2、受众对媒介控制的四种手段 

第二节：关于传播制度的几种规范理论
1、麦奎尔的“规范理论”的六种类型 

2、资本注意制度下的媒介规范理论
3、发展中国家的传播制度和媒介规范理论
第九章      传播媒介的性质与作用
第一节：作为工具和技术手段的传播媒介
1、麦克卢汉的媒介理论
（一）  媒介即信息 （二）  媒介：人的延伸； （三）  “热媒介”与“冷媒介”； （四）  麦克卢汉媒介理论的意义与局限性 

2、媒介工具和技术的现实社会影响
（一）“电视人”与“容器人”概念  （二）电视与人的“充欲主义” （三）、新媒介的发展均势及其冲击  （四）“电子乌托邦”思想项基本原则

第二节：作为社会组织的大众传播
1、传播者与大众传媒：
2、大众传媒的组织目标与制约因素
3、传媒组织在信息生产中的作用
（一）新闻选择的“把关人”理论：怀特的“把关”模式及后来对它的补充 （二）大众传媒的把关标准 （三）把关过程的实质 

第十章       大众传播的受众
第一节：“大众”与大众社会理论
第二节：几种主要的受众观
第三节：“使用与满足”
“使用与满足”的基本观点 和对“使用与满足”研究的评价
第十一章    传播效果研究
第一节：传播效果研究的领域与问题
传播效果的概念含
第二节：传播效果研究的历史与发展
传播效果研究的三个阶段 

3、70年代以来的宏观效果研究
第三节：传播效果的产生过程与制约因素
 1、传播主题与传播效果
（一）  信源的可信性效果（二）  “休眠效果” 

2、传播技巧与传播效果
（一）一面提示与两面提示 （二）两面提示的“免疫效果” （三）“明示结论”和“寓材料于效果之中” （四）“诉诸理性”与“诉诸感情” （五）“警钟效果” 

3、传播对象与传播效果
（一）舆论领袖（二）群体归属与群体规范的影响
第十二章    大众传播的宏观传播效果
第一节：大众传播与环境认知
1、“议程设置功能”理论的概要及特点
2、对“议程设置功能”的研究
    三种考察议程设置功能的机制（知觉模式、显著性模式、优先顺序模式） 

3、“议程设置功能”理论的意义与问题
第二节：大众传播、社会心理与舆论
1、“沉默的螺旋”理论的概要
2、“沉默的螺旋”理论特点
3、对“沉默的螺旋”理论的研究与批判
第三节：大众传播的潜移默化效果
1、“培养”理论的起源与背景
2、“培养”理论关于社会与传播的基本观点
第四节：大众传播与信息社会中的阶层分化
1、“知沟”理论产生的背景：蒂奇诺的“知沟”假说P230
2、“知沟”理论及其反命题：
3、“知沟”理论的应用研究极其意义
第十三章    国际传播与全球传播
第一节：从国际传播到全球传播

   国际传播与全球传播的概念
 第二节：关于世界信息传播秩序的争论
   1、世界信息生产和流通的失衡情况 

2、信息与国家主权问题
3、文化帝国主义问题
第十四章    传播研究史和主要学派
第一节：传播学的起源、形成和发展
1、传播学的早期学术思想源流
2、传播学的奠基者与学科开创者
3、信息论和控制论对传播的贡献
第二节：传播学的主要学派
1、传播学的经验学派：
传播学的批判学派
第十五章    传播学调查研究方法(略)

四、考试题型及样卷

福建师范大学201   年成人学士学位考试题目卷（黑体小三号粗体）
一、填空题

按照信息的发生领域，可以把信息划分为物理信息、生物信息和____________。

二、名词解释

拟态环境

三、简答题

简述传播效果研究的三个时期和效果观的变化

四、论述题

根据以下素材用传播学相关原理进行分析（素材简）

(注：以上试卷样式仅供参考，在特殊情况下，试卷题型、各题分值比例可能略有变动，最终以卷面题型及实际分值为准！）
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